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Recomendaciones para Solicitar Servicios del Area de Medios
Audiovisuales

Con el propésito de contribuir al posicionamiento institucional ante la comunidad
universitaria y la sociedad, mediante la creacion de productos audiovisuales que favorezcan
la difusién y divulgacion de informacion institucional, se presentan a continuacién los
productos que pueden elaborarse desde el Area de Medios Audiovisuales.

PRODUCTO: VIDEO VERTICAL (REEL, INSTAGRAM REELS Y TIKTOK)

1. Preproduccion (Planificacion)

Es un video en formato vertical (16:9) cuya duracién depende de la plataforma en la que se
publicara:

o Reel (facebook) es de 15-60 segundos.
¢ Reel (instagram) es hasta de 90 segundos.
e Tiktok es hasta 3 minutos.

2.- Contenido del Reel de acuerdo con la plataforma:

o Facebook reels, es ideal para compartir contenido institucional y noticias
universitarias.

o Reel de instagram, es perfecto para mostrar vida universitaria, eventos y
tendencias visuales.

o Tiktok, es recomendado para conectar con estudiantes/jovenes mediante contenido
creativo y dinamico.
2.-Requisitos:

a. Elementos graficos:
e Logo del Unidad Académica en formato PNG (con fondo transparente).

Plan de Grabacion

e Cronograma detallado (dias, horarios, equipo técnico).
e Asignacién de equipos, talentos y locaciones para la produccion.
e Posproduccion asignada al area correspondiente.

BOULEVARD BELISARIO DOMINGUEZ, KM 1081, SIN NUMERO/TERAN TUXTLA GUTIERREZ, MEXICO §, g Educac ién
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PRODUCTO: VIDEO PARA ACREDITACION

1. Preproduccion (Planificacion)

Para llevar la grabacién, es fundamental asignar un enlace que coordinara a docentes,
administrativos y estudiantes que participaran en la grabacion, ademas de facilitar los accesos a las
diferentes areas de la Unidad Académica.

Ademas, se debera enviar:

e El escudo o logotipo institucional en formato PNG.
e El cartel promocional con los elementos graficos separados, también en formato PNG.

a. Definicion del Objetivo y Publico

e ;Qué mensaje se quiere comunicar? (Ejemplo: presentacion de la Unidad Académica,
estudiantes, responsabilidad social, logros, etc.).
e ;A quién va dirigido? (organismos acreditadores, estudiantes, docentes, administrativos,
etc.).
b. Guion

e Texto literario: Informacion del area de forma clara y concisa, con una extensidon maxima
de una cuartilla.

c. Seleccion de Locaciones
¢ Internas: Oficinas, salas de reunion (asegurar permisos y limpieza del espacio).
Horario de grabacién ideal: 7:00 horas en la locacion.
o Externas: Sede principal, proyectos destacados (verificar permisos legales y condiciones
climaticas).
e El area de comunicacion se encargara del scouting para asegurar que:
o Las instalaciones estén pintadas, limpias e iluminadas.
o La senalética, el escudo y el lema universitario estén en buen estado.
Una vez validado, se agendara la grabacion.
d. Casting y Presentadores
e ;Quién representara a la unidad académica? (Director, Secretaria Académica, docentes,
investigadores, estudiantes, etc.).

Codigo de vestimenta:

o Personal universitario: Uniforme institucional preferentemente.

o Estudiantes: Uniforme o blusa/ camisa lisa (sin logotipos, rayas, puntos, letras, cuadros
ni flores).

o La participacion debe ser con equidad (maximo 4 personas).

o Sialguna persona habla una lengua originaria, podra usar el traje tipico de su localidad.
(con apoyo de traduccion).

e. Plan de Grabacion

e Cronograma detallado (dias, horarios, equipo técnico).

e Asignacién de equipos, talentos y locaciones para la produccién.

e Posproduccion asignada al area correspondiente.

Recomendacion: La duracion del video terminado debera ser de 5:00 minutos.

BOULEVARD BELISARIO DOMINGUEZ, KM 1081, SIN NUMERO/TERAN TUXTLA GUTIERREZ, MEXICO Educacion
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PRODUCTO: VIDEO INSTITUCIONAL

1. Preproduccion (Planificacion)

Para la planificacion de la grabacion, es fundamental asignar un enlace que coordine a docentes,
administrativos, estudiantes y el equipo de produccién, ademas de gestionar los accesos a las
diferentes areas de la Unidad Académica.

Ademas, se debera enviar:

e El escudo o logotipo institucional en formato PNG.
e El cartel promocional con los elementos graficos separados, también en formato PNG.

a. Definicion del Objetivo y Publico
¢ Mensaje institucional: ;Qué se quiere comunicar? (Ej: presentacion de la Unidad
Académica, logros, responsabilidad social, perfil estudiantil, etc.).
e Audiencia: ;A quién va dirigido? (Organismos acreditadores, estudiantes, docentes,
personal administrativo, sociedad en general, evento especifico, etc.).

b. Guion
e Guion literario: Texto de la Unidad Académica, de forma clara y concisa (maximo una
cuartilla), evitando tecnicismos si el publico es general.

c. Seleccion de Locaciones
¢ Internas: Oficinas, talleres, salones de clase, salas de reunion (coordinar permisos y
limpieza). Horario de grabacion ideal: 7:00 horas en la locacion.
o Externas: Sede principal, proyectos destacados (verificar permisos legales y condiciones
climaticas).
e El area de comunicacion se encargara del scouting para asegurar que:
o Las instalaciones estén pintadas, limpias e iluminadas.
o La senalética, el escudo y el lema universitario estén en buen estado.
Una vez validado, se agendara la grabacion.

d. Casting y Presentadores

e ;Quién representara a la unidad académica? (Director, Secretaria Académica, docentes,
investigadores, estudiantes, etc.).

o Personal universitario: Uniforme institucional preferentemente.

o Estudiantes: Uniforme o blusa/ camisa neutra (sin logotipos, rayas, puntos, letras,
cuadros ni flores).

o La participacion debe ser con equidad (maximo 4 personas).

o Sialguna persona habla una lengua originaria, podra usar el traje tipico de su localidad.
(con apoyo de traduccion)

e. Plan de Grabacién

e Cronograma detallado (dias, horarios, equipo técnico).
e Posproduccion asignada al area correspondiente.

Recomendacion: La duracién del video terminado sera de 3:00 minutos maximo.

BOULEVARD BELISARIO DOMINGUEZ, KM 1081, SIN NUMERO/TERAN TUXTLA GUTIERREZ, MEXICO Educacion
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PRODUCTO: PROMOCIONAL
1. Preproduccion (Planificacién)

Para llevar la grabacién, es esencial asignar a una persona responsable que coordine la
participacion de docentes, administrativos y/o estudiantes. Esta persona también facilitara el
acceso a las distintas areas de la Unidad Académica.

Ademas, se debera enviar:

e El escudo o logotipo institucional en formato PNG.
e El cartel promocional con los elementos graficos separados, también en formato PNG.

f. Definicion del Objetivo y Publico
o ;Qué mensaje institucional se desea comunicar?
(Ejemplo: oferta educativa, invitacion a un evento, taller, logros académicos, efc.)
e A quién esta dirigido? (Estudiantes de preparatoria, sociedad en general, organismos
acreditadores, estudiantes universitarios, docentes, personal administrativo, etc.)

b. Guion

e Texto literario: Debe ser claro, breve y accesible. Se recomienda evitar el uso de
lenguaje técnico si el publico es general. (Se solicita una propuesta de guion de
aproximadamente media cuartilla).

e Guion técnico: Detallar los planos, locaciones y recursos necesarios.
El area de comunicacién se encargara del scouting para asegurar que:

o Las instalaciones estén pintadas, limpias e iluminadas.
o La senalética, el escudo y el lema universitario estén en buen estado.
Una vez validado, se agendara la grabacion.

c. Seleccion de Locaciones

¢ Internas: Oficinas, salas de reunion, entre otras. Se deben gestionar permisos y garantizar la
limpieza del espacio. Horario ideal de grabacion: 7:00 a. m.

¢ Externas: Sede principal o lugares representativos de proyectos destacados. Se debe verificar
el cumplimiento de permisos legales y considerar las condiciones climaticas.

d. Casting y Presentadores

e ;Quién representara a la unidad académica? (Estudiantes, docentes, directivos, coordinadores,
investigadores, eftc.)

e La participacion debe ser con equidad (maximo 4 personas).

BOULEVARD BELISARIO DOMINGUEZ, KM 1081, SIN NUMERO/TERAN TUXTLA GUTIERREZ, MEXICO Educacion
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Cadigo de vestimenta:

o Participantes internos: Preferentemente deben portar el uniforme de la
universidad.

o Estudiantes: Uniforme o, en su defecto, blusa/camisa lisa sin logotipos,
rayas, puntos, letras, etc.

o Participantes externos: Blusa o camisa neutra y sin elementos
graficos. Si alguna persona habla una lengua originaria, podra usar la
vestimenta tradicional de su localidad.

e. Plan de Grabacion

e Elaborar un cronograma detallado: fechas, horarios, equipos técnicos.
e Asignacion de recursos: equipos, talentos y locaciones.

f. Posproduccion

e Asignacion y coordinacion del proceso de posproduccion por parte del equipo correspondiente.

Recomendacion:
La duracion del video promocional debe ser de 20 a 30 segundos como maximo.

BOULEVARD BELISARIO DOMINGUEZ, KM 1081, SIN NUMERO/TERAN TUXTLA GUTIERREZ, MEXICO Educaciéon
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PRoDUCTO: COBERTURA DE ACTIVIDADES

1. Preproduccién (Planificacion)

e La cobertura se activa mediante solicitud formal, la cual debe incluir

los datos de contacto del responsable.

e Se recomienda coordinar entrevistas con 30 minutos de anticipacion al

evento.

a. Requisitos: Enviar la Ficha Técnica y Programa de Actividades.
Datos obligatorios:

e Informacion basica del evento: nombre, fecha, lugar y horarios.

o Para la cobertura de los congresos:

o Programa detallado.

o Indicacion de conferencias clave (esta oficina evaluara su relevancia

para determinar la cobertura).

c. Asignacion de Recursos

« Equipo de cobertura:

o Definicion de personal técnico, operativo y administrativo requerido.

f. Edicion y Posproduccion

e Asignacién y coordinacion del proceso de posproduccion por parte del equipo

correspondiente.

:Jubileo: )<

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE CHIAPAS
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PRODUCTO: REPORTAJE

Este tipo de produccién requiere varias sesiones de trabajo o varias horas continuas, asi
como una investigacion profunda.

a. Definicion del Objetivo y Publico
e ;Qué mensaje se desea comunicar?
e ¢ Aquiénvadirigido? (Estudiantes de preparatoria, sociedad en general, organismos
acreditadores, estudiantes, docentes, administrativos, etc.)

b. Guion
o Texto literario: Debe ser claro y conciso (evitar lenguaje técnico si esta dirigido al
publico general).
e Guion técnico: Incluye el desglose las locaciones y recursos necesarios.

c. Seleccion de Locaciones
e Internas: Oficinas, salas de reunién (asegurar permisos y limpieza del espacio).
Horario ideal de grabacion: 7:00 horas en la locacion.
e Externas: Sede principal, proyectos destacados (verificar permisos legales y
condiciones climaticas).

d. Casting y Presentadores
e ¢ Quién participara en el reportaje? (Estudiantes, director, docentes, coordinadores,
investigadores, etc.)
Cadigo de vestimenta:

o Participantes internos: Preferentemente deben portar el uniforme de
la universidad.

o Estudiantes: Uniforme o, en su defecto, blusa/camisa lisa sin
logotipos, rayas, puntos, letras, etc.

o Participantes externos: Blusa o camisa neutra y sin elementos
graficos. Si alguna persona habla una lengua originaria, podra usar la
vestimenta tradicional de su localidad.

e. Plan de Grabacién
e Cronograma detallado: dias, horarios, equipo técnico.
e Asignacién de equipos, talentos y locaciones.

f. Posproduccion
e Asignacién de tareas al area correspondiente.

Recomendacion: La duracién del reportaje terminado debera ser de maximo 3 minutos.

BOULEVARD BELISARIO DOMINGUEZ, KM 1081, SIN NUMERO/TERAN TUXTLA GUTIERREZ, MEXICO Educacion
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PrRobucTO: CAPSULA

Para realizar una capsula informativa, es necesario definir tres etapas:
¢ Introduccion: Define el tema y el contexto.
o Desarrollo: Presenta los puntos clave de un tema especifico.
¢ Conclusion: Resume el contenido y plantea un llamado a la accion o una reflexion.

a. Definicion del Objetivo y Publico
e ;Qué mensaje se comunicara?
e ;A quién va dirigido? (Estudiantes de preparatoria, sociedad en general, organismos
acreditadores, estudiantes, docentes, administrativos, etc.)

b. Guion
o Texto literario: Debe ser claro y conciso (evitar lenguaje técnico si esta dirigido al publico
general).

¢ Guion técnico: Desglose de locaciones y recursos necesarios.

c. Seleccion de Locaciones
¢ Internas: Oficinas, salas de reunion (asegurar permisos y limpieza del espacio).
Horario de grabacién ideal: 7:00 horas en la locacion.
o Externas: Sede principal, proyectos destacados (verificar permisos legales y condiciones
climaticas).

d. Casting y Presentadores
e ;Quién participara en la capsula? (Estudiantes, director o directora, docentes,
coordinadores, investigadores, etc.)
Cadigo de vestimenta:

o Participantes internos: Preferentemente deben portar el uniforme
de la universidad.

o Estudiantes: Uniforme o, en su defecto, blusa/camisa lisa sin
logotipos, rayas, puntos, letras, etc.

o Participantes externos: Blusa o camisa neutra y sin elementos
graficos. Si alguna persona habla una lengua originaria, podra usar
la vestimenta tradicional de su localidad.

e. Plan de Grabacion
e Cronograma detallado (dias, horarios, equipo técnico).
¢ Asignacién de equipos, talentos y locaciones.

f. Posproduccion
e Asignacién del proceso de posproduccion al area correspondiente.

Recomendacion: La duracién de la capsula sera de 3 minutos maximo.

BOULEVARD BELISARIO DOMINGUEZ, KM 1081, SIN NUMERO/TERAN TUXTLA GUTIERREZ, MEXICO Educacion
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PRODUCTO: DOCUMENTAL

1. Estructura General

Para la realizacion de un documental, es fundamental estructurarlo en tres etapas clave:

¢ Introduccidn: Presenta el tema y su contexto.
o Desarrollo: Expone los puntos clave de forma detallada y ordenada.
e Conclusion: Cierra con un resumen, reflexion final o llamado a la accion.

a. Definicion del Objetivo y Publico

¢ ¢;Qué mensaje se desea comunicar?
(Ejemplo: historia institucional, impacto social de un proyecto, experiencia académica, efc.)
o ;A quién esta dirigido?
(Estudiantes de preparatoria, sociedad en general, organismos acreditadores, comunidad
universitaria, docentes, administrativos, etc.)

b. Guion

o Guion literario: Redactar un texto claro, conciso y accesible. Si el documental esta
destinado al publico general, se recomienda evitar lenguaje técnico.
o Guion técnico: Detallar los planos, locaciones y recursos necesarios para la grabacion.
El area de comunicacién se encargara del scouting para verificar que:
o Las instalaciones estén limpias, pintadas e iluminadas.
o La sefialética esté en buenas condiciones y sean visibles el escudo y el lema
universitario.
Una vez validadas las condiciones, se programara la grabacion.

c. Seleccion de Locaciones

¢ Locaciones internas: Oficinas, salas de reunion u otras areas relevantes. Se deben tramitar
los permisos correspondientes 'y asegurar la limpieza del espacio.
Horario ideal de grabacién: 7:00 a. m.

o Locaciones externas: Sede principal o espacios vinculados a proyectos destacados. Se
deben revisar permisos legales y considerar las condiciones climaticas.

d. Casting y Presentadores

¢ ¢Quiénes participaran en el documental?
(Estudiantes, docentes, directivos, coordinadores, investigadores, egresados, efc.)

Codigo de vestimenta:

o Participantes internos: Preferentemente usar el uniforme institucional o
camisa/blusa lisa.

o Participantes externos: Usar ropa sin logotipos, rayas, puntos, letras u otros
elementos distractores.

o Personas hablantes de lenguas originarias: Pueden portar vestimenta
tradicional representativa de su localidad, si asi lo desean.

BOULEVARD BELISARIO DOMINGUEZ, KM 1081, SIN NUMERO/TERAN TUXTLA GUTIERREZ, MEXICO Educacion
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e. Plan de Grabacion
Elaborar un cronograma detallado que incluya:

e Dias y horarios de grabacion.
e Asignacion de equipos técnicos, talentos y locaciones.

f. Posproduccion

Asignar los recursos y responsables.

Recomendacion:
La duracion total del documental debera ser de maximo 20 minutos producidos, 30 minutos

aire.
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PRODUCTO: PROGRAMA DE RADIO

La participacién en los distintos programas de radio se agenda de acuerdo con la tematica
correspondiente y el perfil de los invitados e invitadas. Cada programa esta disefiado para
abordar contenidos especificos y requiere perfiles adecuados para garantizar una
experiencia enriqguecedora para la audiencia.

La Unacheada

Requisitos para quienes conduzcan o participen como invitadas/os.

e Estudiantes o egresados de la UNACH con enfoque critico sobre temas de
actualidad.

e Participacion activa en temas sociales, culturales, o educativos relevantes.

e Capacidad para tratar temas diversos y actuales de manera dinamica y juvenil.

e Interaccién y conexion con la audiencia joven de la universidad.

Musica en Contexto

Requisitos para personas invitadas:

e Conocedores y entusiastas en el mundo de la musica en general.

e Capacidad para aportar una vision critica y contextualizada sobre canciones, artistas
y movimientos musicales.

o Disponibilidad para colaborar en el analisis de musica dentro de un marco cultural e
histérico.

El Consultorio Universitario

Requisitos para quienes conduzcan o participen como invitadas/os:

e Especialistas en psicologia, personas terapeutas o profesionales en salud mental
(preferentemente con enfoque en juventudes y personas estudiantes).

e Experiencia trabajando en temas de estrés universitario, bullying, ansiedad, o
autocuidado.

e Compromiso con el bienestar emocional de los estudiantes y apertura para tratar
temas delicados con respeto.

o Empatia y habilidades comunicativas para explicar temas complejos de manera
accesible.

BOULEVARD BELISARIO DOMINGUEZ, KM 1081, SIN NUMERO/TERAN TUXTLA GUTIERREZ, MEXICO ? Educacion
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Punto de Encuentro

Requisitos para personas invitadas:

» Personas estudiantes o académicas destacadas en cualquier area del conocimiento.
Logros significativos a nivel nacional o internacional (premios, investigaciones,
proyectos, entre otros).

» Disposicion para compartir sus historias de vida y reflexionar sobre su experiencia
en el ambito universitario.

+ Compromiso con la motivacion y la promocion de referentes positivos para toda la
comunidad universitaria.

Cuadro de Honor

Requisitos para personas invitadas:

e Personas estudiantes o académicos destacados en cualquier area académica.

e Logros significativos a nivel nacional o internacional (premios, investigaciones,
proyectos).

e Disposicion para compartir su historia de vida y reflexionar sobre su experiencia
universitaria.

e Compromiso con la motivacion y el ejemplo positivo para la comunidad universitaria.

El Rincon del Sisifo

Requisitos para personas invitadas:

» Personas con formacion en filosofia, sociologia, derecho o pensamiento critico,
con enfoque en ética, justicia y problematicas sociales contemporaneas.

» Conocimiento profundo sobre temas trascendentales como la vida, la muerte, la
inteligencia artificial y las ideologias.

+ Habilidad para el debate y la reflexion filoséfica en torno a las problematicas
actuales.

» Disposicion para abordar temas complejos de manera profunda y comprensible
para diversas audiencias.

#EntreFacultades

Requisitos para personas invitadas:

e Estudiantes de las facultades, con interés en promover la vida universitaria.

e Participacion en eventos deportivos, culturales, o cientificos dentro de la UNACH.

e Capacidad para reflejar la dinamica de la universidad desde el punto de vista
estudiantil.

e Actitud positiva y disposicion para compartir eventos, actividades y logros de sus
facultades.

BOULEVARI cacion
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Radar Universitario

Requisitos para personas conductoras e invitadas:

e Personal administrativo o académico con conocimiento de los eventos
institucionales y las actividades oficiales de la universidad.

e Capacidad para ofrecer un resumen claro y accesible de las noticias relevantes de
la semana.

e Conocimiento actualizado sobre la agenda del rectorado y de la universidad.

e Compromiso y responsabilidad para comunicar de forma veraz y respetuosa la
informacion institucional.

Cinema Decibel

Requisitos para personas invitadas:

e Personas entusiastas y conocedoras de temas relacionados con el cine.

e Conocimiento sobre directoras, directores, intérpretes y el impacto cultural del cine.

e Disposicion para compartir opiniones sobre estrenos, clasicos cinematograficos y la
creacion musical para cine.

Investigacion con sello UNACH

Requisitos para personas invitadas:

e Personas docentes o investigadoras con experiencia en areas académicas o
cientificas.

e Trayectoria destacada en su campo, respaldada por publicaciones, proyectos u
otras contribuciones relevantes.

e Experiencia en investigacion aplicada o en temas de innovacién y desarrollo
cientifico.

e Disponibilidad para participar en entrevistas y dialogar con diversas audiencias.
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